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Geschéftsidee Marktfahigkeit ihrer Geschéaftsidee Geschiftskonzept. Primat des 9-10
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Geschéftsidee . . .
Geschéaftsfelder, Diversifizierung,

Kundennutzen,
Marktsegmentierung, USP

Die G. erkennen die Notwendigkeit | Markterkundung exemplarisch fur

von Detailinformationen Uber die Kleinunternehmer
lokalen Marktbedingungen fir eine | Zielgruppen-, Konkurrenzanalyse
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Eigene Erfahrungen und
Austausch in der Gruppe

Gesamt 8,0

Termin: 29.08.2012

Uhrzeit: 9.00 — 17.00 Uhr

Teilnehmeranzahl: max. 20




